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Vinodata es un centro de investigacion dedicado al mercado del vino argentino asociado al Instituto In-
terdisciplinario de Economia Politica (IIEP) de la Universidad de Buenos Aires (UBA) y el Consejo Nacional de
Investigaciones Cientificas y Técnicas (CONICET). Vinodata busca generar informacién accesible, Gtil y de
calidad para facilitar la toma de decisiones de productores, hacedores de politica y consumidores de vino,
asi como para todos aquellos interesados en el estudio de este sector en Argentina. Se enfoca principalmen-
te en cuatro dareas: precios, consumo, produccion y mercados globales.

Este informe forma parte de una serie destinada a relevar de manera sistemdatica y periédica la evolucion
de los precios en el mercado de vino argentino. Para ello se relevan mensualmente los precios de lista de
los vinos comercializados a través de diversas plataformas online. Los vinos son caracterizados segun los si-
guientes atributos: variedad, composicion varietal, provincia y, cuando la informacion esta disponible, region
vitivinicola, departamento y localidad.

Informacién de contacto

@ vinodata@economicas.uba.ar

@ @vinodata_arg

@ iiep.economicas.uba.ar/vinodata
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Resumen ejecutivo

e Lavariacion mensual del IPV en marzo de 2025 alcanzé al 1,4% en la comparacion con el pasado
mes de febrero de 2025'. Siguiendo la tendencia de los Gltimos meses, este incremento fue menor
al registrado por el indice de Precios al Consumidor (IPC) que estima el INDEC para el mismo mes
(3,7%), a la vez que representé una caida frente al dato observado en el IPV de febrero (2,1%).

e La variacion anual del IPV (morzo 2025 vs el mismo mes de 2024) alcanzé al 37,8%, variacion se
ubica muy por debaijo del incremento observado para el IPC durante el mismo periodo (55,9%).

e En cuanto a gama de precios, se registrdé una leve deflacion en la categoria mas baja (hasta $
4261) y en la mas alta (mas de $ 30435). El mayor incremento se observé en la franja de $ 10957
a $ 21305 (2,7%).

e En el acumulado anual, encontramos que los vinos mds baratos han experimentado las menores

variaciones promedio (27,7%), mientras que en el resto de las franjas los aumentos acumulados
oscilan entre 40 y 44,3%.

e Apenas el 18,6% de las etiquetas incluidas en nuestra muestra registré6 aumentos de precios en
marzo de 2025, mientras que el promedio de los aumentos (considerando solo las botellas que
subieron de precio) fue de 8,7%.

e Enelmesdemarzo, el precio de una botella representativa? de vino argentino en el mercado local
fue de $6450. El precio promedio simple de las etiquetas relevadas durante dicho mes se ubicé
en $30627, mientras que el precio de una botella tipica® fue de $ 16800.

' Precios de lista relevados en la dltima semana del mes en ambos casos.

2 Es decir, considerando un promedio de precios ponderado por el peso de cada vino en una canasta de
consumo representativa.

3 Es decir, considerando la mediana de los precios de las etiquetas relevadas
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Introduccion

La muestra de vinos utilizada para la estimacién del indice de Precios del Vino (IPV) incluyé, en marzo
de 2025, 5706 etiquetas que cubren todas las gamas de precios del mercado. Esta muestra se extrae
de una base mdés amplia, que contiene 12417 botellas de origen argentino, considerando solo aquellas
que cumplen con ciertos criterios minimos de continuidad en la publicacion de precios mes a mesy
descartando las etiquetas para las que no se cuenta con precios en el Ultimo mes y las observaciones
extremas, cuya inclusién podria distorsionar indebidamente los resultados de las estimaciones (ver
seccién metodologia al final del informe).

La serie del IPV se inicia en octubre de 2022, y luego continda sin interrupciones a partir de enero de
2023. En el cuadro 1 se observa la caracterizaciéon de dicha muestra por provincia de origen. En los
gréficos 1y 2 se hace lo mismo segln gama de precios y tipos de uva.

Cuadro 1] Distribucién las etiquetas de la muestra seguan provincia

Etiquetas

Provincia Cantidad %

MENDOZA 4298 75,3
NC 435 7,6
SALTA 303 5,3
SAN JUAN 230 4,0
RIO NEGRO m 19
NEUQUEN 109 19
LA RIOJA 86 15
CHUBUT 50 0,9
LA PAMPA 29 0,5
CORDOBA 18 0,3
CATAMARCA 18 0,3
BUENOS AIRES 10 02
JUJuYy 9 0,2
Total general 5706 100
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Grdfico 1| Distribucién de las etiquetas de la muestra por gama de precios (en %)*

De 0 a 4.261
38

De 4.2261 a 7.304
Més de 30.435 14,2

25,9

De 21.305 a 30.435

13 De 7.304 a10.957

15,2

De 10.957 a 21.305
28,6

* Las gamas de precios resultan de la actualizacién de las bandas originalmente definidas en marzo de 2023
(ver Metodologia)

Gréfico 2 | Distribucién de las etiquetas de la muestra por variedad (%)
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ElIPV se calcula relevando los precios de lista de las etiquetas comercializadas en el mercado a través
de diferentes canales de venta. El relevamiento utilizado para calcular el IPV de marzo se realizé en la
Gltima semana de dicho mes. Para estimar el IPV se utilizan ponderadores que asignan un peso
diferente a cada etiqueta dentro de la muestra segin la gama de precios a la que pertenecen. Dichos
ponderadores surgen de una canasta representativa de consumo de vino que toma como base una
encuesta a consumidores realizada por Vinodata a lo largo de las principales ciudades del pais. Para
mds detalles ver la metodologia al final del informe.

La evolucion del IPV general y por gama de precios

La variacién mensual del indice de Precio del Vino (IPV) en marzo de 2025 alcanzé al 1,4% en la
comparacioén con el pasado mes de febrero (cuadro 2 y gréfico 3). Por cuarto mes consecutivo esta
cifra resulté inferior al indice de Precios al Consumidor (IPC) estimado por el INDEC para el mismo
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periodo (3,7%). A su vez, supuso una desaceleracion respecto del incremento del IPV estimado en
febrero pasado (2,]%). En la variacion interanual el IPY acumulé un aumento del 37,8%, una cifra muy
inferior a la registrada por el IPC en el mismo periodo (55,9%) (ver también grafico 4). Apenas el 18,6%
de las etiquetas incluidas en nuestra muestra registré6 aumentos de precios en marzo de 2025. En
tanto, el nivel de aumentos promedio de las etiquetas que suben de precio fue de 8,7%. Ambas cifras
son similares a las observadas en enero y febrero pasados.

Cuadro 2 | Evolucion del indice de Precios del Vino, Marzo 2024 — Marzo 2025

Rubros Variaciones (%)
Marzo - Febrero Febrero - Enero Enero - Marzo - Marzo

2025 2025 Diciembre 2025 2024
IPV 1,4% 2,1% 1,0% 37,8%
IPC 3,7% 2,4% 2,2% 55,9%
IPV por gama de precios
De 0 a 4.261 pesos -0,1% 1,9% 1,7% 27,7%
De 4.261 a 7.304 pesos 2,1% 1,9% 0,9% 41,5%
De 7.304 a 10.957 pesos 1,5% 4,0% -0,2% 40,7%
De 10.957 a 21.305 pesos 2,7% 2,5% -0,3% 44,3%
De 21.305 a 30.435 pesos 1,7% 1,0% 1,3% 42,1%
Mas de 30.435 pesos -0,3% -6,0% 10,4% 40,0%

Grdfico 3 | Evolucion del indice de Precios del Vino, Variaciones porcentuales mensuales,
Abril 2024 —Marzo 2025
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Grdafico 4 | Evolucién del indice de Precios del Vino y del indice de Precios al Consumidor,
variaciones interanuales, Abril 2024 — Marzo 2025 (%)
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En cuanto a gama de precios, se registré una leve deflacién en la categoria més baja (hasta $ 4261,
-0,1%) y en la mas alta (més de $ 30435, -0,3%). El mayor incremento se observé en la franja de $
10957 a $ 21305 (2,7%). En el acumulado anual, encontramos que los vinos mds baratos han
experimentado las menores variaciones promedio (27,7%), mientras que en el resto de las franjas los
aumentos acumulados oscilan entre 40 y 44,3%.

Niveles de precios

El volumen y la diversidad de la informacién disponible permiten considerar diferentes estimaciones
para medir el nivel de precios de la muestra. En particular, nos concentramos en tres medidas: el
precio promedio (o precio de una botella promedio), el precio mediano (o, como nos referiremos de
aqui en més a este indicador, el precio de una botella tipica) y el precio promedio ponderado por
nivel de consumo (o precio de una botella representativa).

El precio promedio se obtiene, como su nombre lo sugiere, tomando el promedio simple de precios a
lo largo de toda la muestra. El precio de una botella tipica se calcula como la mediana de la
distribucion de precios, es decir, como el precio tal que la mitad de los precios de la muestra quedan
por debajo del mismo. Finalmente, el precio de una botella representativa se calcula como un
promedio ponderado de los precios, donde los ponderadores representan el peso de cada botella en
una canasta de consumo representativa“. Dado el gran peso que tienen las etiquetas de gama baja
en una canasta de consumo representativo, es de esperar que este Ultimo estimador arroje valores
significativamente por debajo de los otros.

En el mes de marzo, el precio de una botella representativa® de vino argentino en el mercado local
fue de $6450. En linea con lo esperado, este valor se encuentra bastante por debajo del precio de una
botella tipica (o precio mediano) y del precio de una botella promedio, que se ubicaron en $16800 y
$30627 respectivamente.

Metodologia

Para la elaboracién del Indice de Precios del Vino (IPV) se relevan mensualmente los precios de lista
de los vinos comercializados a través de diversas plataformas online. Mientras que algunas de estas

‘A partir de los resultados de una encuesta de consumo realizada por Vinodata (ver detalle en la seccion
Metodologia).

> Es decir, considerando un promedio de precios ponderado por el peso de cada vino en una canasta de consumo
representativa.
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plataformas se especializan en el mercado del vino, otras son canales de consumo masivo. Los vinos
son caracterizados segun los siguientes atributos: variedad de vino, composicién varietal, provincia
y, cuando la informacidén estd disponible, region vitivinicola, departamento y localidad. El
relevamiento incluye vinos vendidos en los siguientes formatos: botellas (]87, 375, 500, 750 y 1500°
cma), latas, Bag in box y Tetrabrick.

La base completa a marzo de 2025 incluye 13189 etiquetas, de las cuales 12417 corresponden a vinos
de origen argentino. La muestra utilizada para el cdlculo del IPV en el presente informe incluye 5706
vinos de origen argentino que cumplen con los siguientes criterios: i) se dispone de observaciones
de precios al menos para el 70% de los meses transcurridos desde la primera fecha de relevamiento
de precios de la etiqueta correspondiente; ii) contamos con el dato de precios para el Gltimo mes
relevado; iii) se ubican dentro de ciertos rangos considerados razonables en materia de niveles y
variaciones de precios (con lo cual se buscar eliminar observaciones que, por errores en el proceso
de relevamiento u otras razones, resultan anormales y podrian distorsionar las estimaciones
presentadas)’.

Dado que el IPV busca seguir la evolucién del precio de una botella “representativa” de vino a lo largo
del tiempo, se requiere conocer en qué gama de precios se ubican los vinos adquiridos
habitualmente por los consumidores. Esto nos permite ponderar los precios de las etiquetas incluidas
en nuestra base conociendo la estructura de la canasta de consumo de vinos en el paisé.

Para conocer esta informacién se realizdé una encuesta a consumidores de vino (los resultados de
dicha encuesta fueron publicados en un informe especial). Dicha encuesta se realizé6 en marzo de
2023 de forma telefénica y abarcé 401 casos correspondientes a personas que residen en las
principales ciudades del pais. Ademds de incluir datos sobre la gama de precios mdés habitualmente
consumida por los respondentes, y sobre la frecuencia con la cual aquellos adquieren vino, la
encuesta también contiene informacion sobre niveles de ingresos y edades de los encuestados. Asij,
resulté posible reponderar la distribucién de nuestra muestra de consumidores (por edad e ingresos)
para replicar la distribuciéon de niveles de ingresos y edades que surge de la Encuesta Permanente
de Hogares (version septiembre 2022).

Los ponderadores de gasto se definen en funcion de seis gamas de precios a precios de marzo de
2023, a saber: i) 0-700 pesos; ii) 700-1200; iii) 1200-1800: iv) 1800-3500; v) 3500-5000; vi) mds de 5000¢,
estos rangos se actualizan mensualmente en funcion de la evolucion del IPV. Posteriormente, se
transforman estos ponderadores por gama a ponderadores especificos para cada botella. Para
hacer esto, se cuenta el nUmero de botellas dentro de cada gama y se reparte el ponderador por
gama uniformemente entre la cantidad de botellas dentro de la misma. Para calcular los IPV por tipo
de uva y provincia, se repite el mismo ejercicio, pero ajustando por el peso total en el consumo que
acumula cada tipo de uva/provincia®.

Para identificar el vino mds caro, se consideran solamente Ultimas afiadas en botellas de 750ml de
etiquetas que se comercializan regularmente (es decir, excluyendo etiquetas que se comercializan
excepcionalmente o bajo ciertas circunstancias).

® Formato Magnum.

7 se eliminan aquellas observaciones en las que el precio sube mas de 200% o cae mds de 50% en un mes, y se
fija un umbral de precios (que se actualiza mes a mes).

8 Estrictamente, también deberiamos conocer la frecuencia y cantidad de botellas compradas mensualmente.
Lamentablemente, al presente no contamos con dicha informacién, aunque esperamos disponer de la misma en
un futuro préximo, de modo de poder mejorar nuestras estimaciones.

% las gamas de precios se definieron en funciéon de i) explorar la dindmica de precios de vinos posicionados en
diferentes gamas o segmentos de mercado; i) agrupar posteriormente las botellas relevadas en funcién de la
concentracién de respuestas que recibimos de la mencionada encuesta de consumo.

10 peso de cada provincia en el consumo se definié en funcién de la cantidad de botellas de ese origen sobre
el total de botellas relevadas en nuestra muestra.

https:/ /iiep.economicas.uba.ar/vinodata/ | 8



https://iiep.economicas.uba.ar/vinodata/
https://iiep.economicas.uba.ar/vinodata/wp-content/uploads/2023/08/vinodata-consumo-agosto.pdf

. .UBA CONICET aYale L AN O
Wvinodata UBA. S& UBACCONOMICas
IIEP UBA CONICET W FACULTAD DE CIENCIAS ECONOMICAS

Finalmente, también se informa, para el total de la muestra, la evolucién del IPV simple (no ponderado
por canasta de consumo).
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